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O Einleitung

(Kommissionsbericht)

0.1 Die Pastoralinstruktion «Communio et Progressio» ist die neueste
amtliche kirchliche Verlautbarung dber die Mittel der sozialen Kommu-
nikation, datiert vom 23. Mai 1971 (abgekiirzt: CP). Dieses kirchliche
Dokument atmet Freiheit und spricht sich modern und aufgeschlos-
sen Uber Kommunikation, &ffentliche Meinung und (ber die Medien
Presse, Film, Radio und Fernsehen sowie Theater aus.

0.2 CP méchte die Kommunikationsmittel aufgefasst wissen als Még-
lichkeiten, die Probleme der Menschen aufzuzeigen und schneller
eine Antwort darauf zu finden (6). Oberstes Ziel der sozialen Kommu-
nikation sei die Gemeinschaft der Menschen (8) und die Menschen-
wiirde (11). Die Medien werden bezeichnet als Teil und Ausdruck der
heutigen Kultur und als Vermittler von Kulturwerten {49). Sie triigen
bei zur Bildung der &ffentlichen Meinung, sie ermdglichten Information,
Bildung und Unterhaltung, alles echt menschliche Werte {20). Sie
dienten den Kinsten und der Werbung (54 ff.). In den Medien lagen
aber auch Gefahren und Méglichkeiten zum Missbrauch. Sie seien da-
her mit kritischer Wachsamkeit zu benitzen (21, 30, 43, 53, 56, 60).
Zum Verstdndnis der Medien und zur Abwehr der ihnen innewohnen-
den Gefahren sei besondere Erziehung {Medienpadagogik) notwendig
und Pflichtbewusstein auf Seiten der Medienschaffenden sowohl wie
der Medienrezipienten (= Konsumenten: 641f.).



CP faltet dann die Aufgaben der Katholiken auf dem Gebiet der Kom-
munikationsmittel im einzelnen aus.

0.3 Sowohl vom Standpunkt der christlichen Begriindung und Be-
trachtung der Kommunikationsmittel wie auch von der Charakteristik
ihrer Bescnderheiten her ist die Feststellung von CP beachtenswert,
Christus sei ein «Meister der Kommunikation»: er habe sich uns ver-
stédndlich gemacht, indem er unsere Natur angenommen habe; er habe
je aus der Situation heraus gesprochen; er habe innigste und voll-
endete Gemeinschaft verwirklicht, indem er sich selbst uns mitgeteilt
habe (11).

0.4 Auffallend an CP ist der Verzicht auf belehrende Weisungen (z. B.
gute Presse unterstltzen, schlechte Presse meiden!). Vielmehr werden
die Verantwortung des einzelnen Christen und die Wichtigkeit des
Meinungsaustausches aufgezeigt. Das Dokument anerkennt die Eigen-
gesetzlichkeit der Medien und betont die Sachgerechtheit.

0.5 Uber den gegenwartigen Stand der katholischen Medienarbeit in
der Schweiz wurde im Auftrag der Bischofskonferenz eine eingehende
Analyse erstellt (Willy Kaufmann, Katholische Medienarbeit in der
Schweiz, 1974). Aus diesen Zusammenstellungen geht hervor, dass der
Schweiz. Katholische Volksverein seit 1905 sich der Medienarbeit an-
genommen hat und dass nach und nach liber 20 katholische Organisa-
tionen entstanden sind, die sich mit Presse, Film, Radio, Fernseshen
und weitern Medienfragen beschéftigten. Seit etwa 1960 wird ein Re-
organisations- und Ausbauprogramm systematisch erarbeitet. Dazu
sind bereits erste Schritte getan worden etwa in der Schaffung der
deutschschweizerischen Arbeitsstellen in Zirich flr Film (1938) sowie
far Radio und Fernsehen (1964) und des Pressesekretariates in Frei-
burg (1974).

0.6 Methodischer Hlnwels: In Abweichung von anderen Synoden-
texten wird im folgenden versucht, die Gedankengange Uber Infor-
mation und Meinungsbildung in der Kirche in einer Art Synopse dar-
zustellen. In der ersten Kolumne ist die geselischaftliche Situation, so-
zusagen der Ist-Zustand, geschildert, und es werden Begriffe erlautert;
die zweite Kolumne enthélt die Uberlegungen, die wir als Kirche zu



den Fragen machen; in der dritten Kolumne werden die konkreten
Folgerungen gezogen. So entsprechen die ersten beiden Kolumnen
auf der linken Seite dem Kommissionsbericht; die rechie Seite ent-
spricht den Entscheidungen und Empfehlungen.

Der Text erhielt folgende Einteilung:

Kultur, Kommunikation und Gesellschaft
Probleme der Kommunikation

Freiheit als Grundlage der Kommunikation
Die Medien als Kommunikationsmittel
Meinungsbildung in der Kirche

. Pfarrblatter

Kirche und Presse

Film

Radio und Fernsehen

Audiovisuelle Medien als Hilfsmittel fiir Seelsorge, Liturgie und
Erwachsenenbildung

COEPNOOEWN

—



Kommissionsbericht

Von der Synode zustimmend zur Kenntnis genommen

1 Kultur, Kommunikation und Gesellschaft

1.1 Gesellschaftliche Sltuation

1.1.1  Am Anfang jeder Kultur ste-

hen Fragen des Menschen:

— nach seiner Herkunft und damit
nach dem Werden der ersten
Menschen;

— nach seiner Existenz und seinem
Wesen;

— nach seinem sczialen Verhalten
in der Gemeinschaft aller Men-
schen;

— nach einem hdheren Wesen, das
Anfang und Entwicklung be-
herrscht.

1.1.2 Der Mensch sucht diese Fra-

gen zu beantworten:

— aus seinem personlichen Erleben
und seinem Denken;

— aus dem Wissen, das er sich von
andern erwirbt.

Mit der Verarbeitung dieses Wis-

sens und der Weitergabe leistet er

selbst einen Beitrag an die Kultur.

1.1.3 Gegenseitige Aufnahme und
Weitergabe von Wissen, d.h. Set-
zen und Zur-Kenntnis-Nehmen von
Information sowie Austausch von
Meinungen Ist Kommunikation.
Durch sie entsteht Gesellschaft.

1.2 Klirchliche Uberlegungen

1.21 Der Kirche ist die Aufgabe
gestellt, unmissverstdndlich Kun-
de zu geben:

— dass Uber den Menschen Gott
als Schopfer und Lenker dieser
Welt steht;

— dass unser Dasein nicht Ende,
sondern Anfang menschlicher
Existenz Ist.

1.2.2 Kommunikation in christli-
cher Sicht beginnt mit der Mittei-
lung Gottes an die Menschen durch
das Wort Gottes in der Schrift und
durch das fleischgewordene Wort
Gottes Jesus Christus.

Das Wort Gottes fordert eine Ant-
wort des Menschen. Diese Antwort
ist nach der Lehre Christi der Glau-
be und die Liebe, und zwar als

— Gottesliebe,

— Nachstenliebe,

— geordnete Selbstliebe.

1.2.3 Die christliche Nachstenliebe
entspricht auch jenem modernen
Verhaltensziel, dass das Wohl der
Gemeinschaft dem Eigenwohl vor-
gehe.

1.24 Lange Zeit hat die Kirche
im abendldndischen Kulturkreis ei-



Entscheidungen
und Empfehlungen

Von der Synode verabschiedet am 11. Mai 1975
Die Zustimmung des Bischofs erfolgte unmittelbar nach der Verab-
schiedung.

1.3 Folgerungen

1.3.1 in unserer Gesellschaft finden Kommunikationsprozesse statt.
In diesem grossen Gesprach hat die Kirche von der Botschaft Christi
her einen wesentlichen Beitrag in religidéser, ethischer und sozial-
karitativer Hinsicht zu leisten. Die Kirche muss sich allerdings ihre auf-
bauende Rolle in der kulturellen Entwicklung weitgehend wieder er-
arbeiten.

Die Synode erwartet daher:

— dass sich die Kirche in den Prozess der kulturelien Entwickiung
integriert, insbesondere dort, wo die Rechte der freien Meinungs-
dusserung gewahrleistet sind;

— dass sich die kirchiiche Leitung und alle Glieder der Kirche be-
mihen, mit den modernen Erkenntnissen Schritt zu halten;

— dass das kirchliche Lehramt wissenschaftliche Forschung nicht
hindert und die Beteiligung von Theologen an interdisziplinidren
Forschungsprojekten unterstiitzt.

1.3.2 Die Kirche muss auch die ihr zustehende kritische Funktion im
Gesellschaftsganzen immer klar sehen. Die Synode erwartet, dass die
kirchliche Leitung und die einzelnen Glieder der Kirche bei Bedro-
hung der humanen Werte und der Menschenwiirde eindeutig Stellung
beziehen.

1.3.3 Trotz ihres Auftrages, in Fragen des Glaubens und der Sitten

Stellung zu nehmen, muss sich die Kirche bewusst sein:

— dass christliche Gemeinschaften nicht allein fir Lebensgestaltung
und Weltanschauung zustdndig sind, weil auch andere dazu we-
sentliche Aussagen machen;

— dass Aussagen zu jeder Zeit und in jedem Kulturkreis wieder an-
ders verstanden werden;
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ne filhrende kulturglle Rolle ge-
spielt. lhrg Institutionen haben Ge-
waltiges beigetragen zur Entfaltung
des Wissens und der Kultur.

Mehr und mehr haben der Staat
und andere gesellschaftliche Orga-
nisationen die Funktion der Kul-
turtrager dbernommen, etwa im
staatlichen Schulsystem oder in der
Organisation wichtiger Kommuni-
kationswege.

2 Probleme der Kommunikation

2.1 Gesellschafiliche Situation

2.1.1 Voraussetzungen fir eine op-

timale Kommunikation sind:

— Transparenz des Kommunika-
tionssystems;

— Informationswege, die eine offe-
ne und sachgerechlie Kommuni-
kation gewahrleisten;

— angemessene Quantitdt und Qua-
litat der Information;

— Bereitschaft der Verantwortli-
chen, Information aufzunehmen
und wahrheitsgetreu weiterzuge-
ben;

— Verstandnisbereitschaft beim
Empfénger.

21.2 In jedem Gross-System der

Kommunikation gibt es Schwierig-

keiten:

— weil die Informationswege kom-
pliziert sind;

— weil die Sprache der Kommuni-
kationspartner gegenseitig oft
nicht verstanden wird;

2.2 Kirchliche Uberlegungen

221 Um ihren Auftrag in Ver-

kiindigung und Dienst in der heu-

tigen Zeit zu erfillen, ist die Kir-

che auf Kommunikation und damit

auf die Kommunikationsmittel an-

gewiesen.

Die Kirche ist also in den Kommu-

nikationsprozess einbezogen. Kom-

munikation ist notwendig:

— unter den Amtstrigern (Hierar-
chie),

— zwischen Amtstrigern und Ba-
sis,

— unter den Gldubigen und ihren
Gruppen,

— von der Kirche zur Gesellschaft.

2.22 Es gehdrt zum Auftrag der
Kirche, die Nachstenliebe hochzu-
halten, Oft genug verletzt sie diese
Pilicht, sei es, dass ihre Repréisen-
tanten der Versuchung der Macht
erliegen, sei es, dass Kirchenglie-
der im Bestreben, die «reine Lehre»



Entscheidungen und Empfehlungen Xll/e

— dass jeder menschlichen Ausdrucksweise Mangel anhaften.
Daher muss die Kirche ihre Aussagen immer wieder (iberpriifen und
wenn nétig neu formulieren.

2.3 Folgerungen

2.3.1 Kommunikation innerhalb der Kirche und zwischen Kirche und
Welt bedeutet Gesprach unter und mit Menschen.

2.3.2 Die Kirche muss die Gesetze respektieren, nach denen sich der

Kommunikationsprozess abspielt.

Die Synode erwartet daher:

— von der Kirchenleitung mehr Offenheit gegeniiber der Basis und
eine Sprache, welche der Zuhdrer und Leser versteht;

— von den Seelsorgern sachliche und offene Information der Bistums-
leitung, damit diese (ber die zur Filhrung notwendigen Grundlagen
verfiugt;

— von allen Glaubigen mehr Versténdnis fiir einander und unter ein-
ander.
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— wail héhere Stellen mangelhaft
informiert werden;

— weil Informationen undurchsich-
tig sind, was Anlass gibt zu Ge-
richten und willkiiflichen Schliis-
sen.

21.3 Zur Verdichtung und Be-

schleunigung des gesamten Kom-

munikationsprozesses haben beige-
tragen:

— die rasante Entwickiung der
Technik, vor allem der Medien-
technik (Buchdruck, Fotografie,
Film, elektromagnetische und
elektronische Ubermittlungs- und
Speicherungsmaglichkeiten);

— die i{iberstiirzende Folge natur-
wissenschaftlicher Erkenninisse;

— die Entwicklung der Wirtschaft
mit der Schaffung neuer Bediirf-
nisse;

— die permanente Umlagerung po-
litischer Systeme;

— der Abbau des Einflusses tradi-
tioneller Autoritiéten (Kirche,
Schule usw.}.

zu bewahren, Unrecht an Menschen
begehen.

2.23 Auch im innerkirchlichen
Kommunikations-System sind im-
mer wieder Schwierigkeiten offen-
sichtlich. So kommt es vor, dass

— Thematik, Zeitpunkt und Form
der Verkiindigung an den echten
und zktuellen Problemsn vorbei-
zielen;

— die Sprache des Lehramtes un-
verstandlich bleibt;

— Transparenz bei der Bestellung
wichtiger Amter in der Kirche
fehlt:

— das Verfahren vor der Glau-
benskongregation menschliche
Grundrechte verletzt;

— kirchliche Stellen versuchen,
Meinungen zu unterdricken, an-
statt sich mit ihnen auseinander-
zusetzen;

— keine oder bloss mangelhafte In-
formationen gegeben werden,
dafiir aber grosses Gewicht auf
Anweisungen gelegt wird. Aller-
dings ist auch festzustellen, dass
viele Gldubige genaus Verhal-
tensregeln erwarten, anstatt sich
dber Entscheidungsgrundlagen
zu informieren.
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3 Freiheit als Grundlage der Kommunikation

3.1 Gesellschaftiiche Situation

3.1.1 Die Entwicklung geht wei-
ter. Die Menschheit hat sie bei wei-
tem nicht im Griff. Die einen reden
vom «globalen Dorf», andere stel-
len eine wachsende Kontaktlosig-
keit und zunehmende Kommunika-
tionsunfdhigkeit fest. Neben Gefah-
ren, welche die Existenz des Men-
schen bedrohen, 2zeichnen sich
auch hoffnungsvolie Perspektiven
ab.

3.1.2 Offene und ehrliche Infor-
mation ist Voraussetzung einer frei-
en Meinungsbildung. Geheimnis-
tuerei dagegen férdert nur schad-
liche Gertichtebildung.
Geheimhaltung von Infermationen
ist dann gerechifertigt, wenn das
Bedirfnis nach Schutz der Intim-
sphidre von Personen und Gruppen
oder andere gewichtige Grinde
schwerer wiegen als ein gerecht-
fertigtes Informationsbedirfnis.

3.1.3 Der Meinungsaustausch

scheint dort am giinstigsten zu

verlaufen, wo er sich in einem

freiheitlich-demokratischen Gesell-

schaftssystem bewegt. Dieses grin-

det auf:

— der Achtung vor der Wirde der
menschlichen Persénlichkeit;

— der Verantwortung gegeniiber
der Sache und der Gemeinschaft;

— der Gewdhrleistung von Freiheit
der Lehre und Forschung;

— der Meinungsiusserungsfreiheit
und dem Recht auf Information;

3.2 Klirchliche Uberlegungen

3.2.1 Die Kirche anerkennt auch

in ihrem Bereich die Freiheitsrech-

te. «Wo der Geist des Herrn ist,

da ist Freiheit» (2 Kor 3, 17).

— In der Erkl&rung (iber die Reli-
gionsfreiheit des Il. Vatikanums
wird das Recht des Menschen,
ohne jeden Zwang nach seinem
eigenen Gewissen entscheiden
zu kénnen, in der Wiirde der
menschlichen Person begriindet.
Wie jede Freiheit habe auch die
Religionsfreiheit ihre Grenzen im
Gemeinwohl und in der &ffentli-
chen Ordnung, also im Gesell-
schaftsgefige. Dann wird die Re-
ligionsfreiheit im Lichte der Of-
fenbarung behandelt und daraus
abgeleitet, dass die Kirche die
Pflicht habe, fir die Religions-
freiheit einzutreten, aber auch
das Recht, sie in Anspruch zu
nehmen.

— Die Pastoralinstruktion CP be-
tont: «Da der Mensch ein gesell-
schaftliches Wesen ist, muss er
seine Gedanken mit anderen aus-
tauschen und vergleichen (45). . .
In der Praxis ist die Freiheit der
Kommunikation verbunden mit
der Freiheit der Einzelnen und
der Gruppen, Nachrichten zu er-
halten und iiberall zu verbreiten
sowie Zugang zu den Kommuni-
kationsmitteln zu haben= (47).

3.2.2 Zur innerkirchlichen Freiheit
gehdrt wesentlich die Bildung einer
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3.3 Folgerungen

3.3.1 Um eine freie Meinung in der Kirche zu erméglichen, muss sich
die Kirchenleitung bereitfinden:

auf Machtpositionen und Machtanwendung zu verzichten;
Meinungsverschiedenheiten in offener und sachlicher Auseinander-
setzung zu bereinigen,;

eine freie Informationsvermittiung im kirchlichen Bereich auszu-
bauen;

die theologische Diskussion als giltigen Weg zur Gewinnung neuer
Erkenntnisse anzuerkennen.

3.3.2 Die 3ynode ruft alle Kirchenglieder auf,

die freie Meinungs- und Willensbildung in der Kirche zu férdern;

die gesicherten Erkenntnisse der wissenschaitlichen Forschung zu
akzeptieren;

die freie Forschung im theologischen und ethischen Bereich an-
zuerkennen;

Differenzen sachlich und offen auszutragen.

3.3.3. Die Synode bittet die Schweizer Bischéfe, sich dafiir einzuset-
zen, dass bei der Neukodifizierung des Kirchenrechtes die Grundsatze
von Communio et Progressio voll beachtet werden.
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— der moglichst breiten Meinungs-
und Willensbildung unter még-
lichst vielen Menschen,

freien Meinung in der Kirche. Dazu
sagt die Pastoralinstrukiion CP:
«Die Freiheit der Meinungsiusse-
rung des Einzelnen ist ein Wesens-
bestandteil bei der Bildung der &f-
fentlichen Meinung» (25},

3.23 Im Rahmen dieser freien
Meinungsbildung ist Auseinander-
setzung unerlasslich. Schon friher
hat das Streitgesprich zur Mei-
nungsbildung in der Kirche gehért.

4 Dle Medien als Kommunikationsmittel

4.1 Gesellschaftliche Situation

41.1 Im Vordergrund stehen heute
als Mittel der Kommunikation die
sog. Massenmedien Presse, Film,
Radio und Fernsehen, AV-Medien.

4.1.2 Umgang mit den Medien ver-
langt einerseits Vertrautheit mit der
Ausdrucksweise (Sprache) und den
Gestaltungsmdoglichkeiten jedes Me-
diums sowie mit den Produktions-
voraussetzungen; anderseits kriti-
sche Aufmerksamkeit den Medien
gegeniber.

413 Medienarbeit erfordert gros-
se finanzielle Mittel.

4.2 Klirchllche Uberiegungen

421 Der Zweck kirchlicher Me-

dienarbeit liegt:

— in der Begegnung mit den Men-
schen und im Erleichtern der
Kommunikation;

— in der Hilfe fir die Verkindi-
gung und den Dienst;

— Im Sammeln von Meinungen,
Ausserungen und Antworten,
welche die Kirche zur Kenntnis
nehmen muss;

— in der Bildung einer offentlichen
Meinung in der Kirche;

— [n den «public relations», d.h.
den bewussten, geplanten und
dauernden Bemihungen, durch
Kontakt mit allen Offentlichkeits-
gruppen gegenseitiges Verstand-
nis und Vertrauen aufzubauen.

422 Es ist nicht Aufgabe der
Kirche als Institution, in jedem Fall
einen eigenen Medienapparat (Ver-
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4.3 Folgerungen

43.1 Die Synode bittet die Medienschaffenden, sich ihrer Verant-
wortung bewusst zu sein. An ihnen liegt es weitgehend, wie die bren-
nenden Probleme unserer Zeit in das Bewusstsein der einzelnen ein-
dringen.

4.3.2 Die Synode fordert die Verantwortlichen auf, dazu beizutragen:

— dass die Grundfragen der Information und Kommunikation weiter
erforscht (Kommunikationsforschung) und das Bemiihen um das
Verstandnis der Mediensprache geférdert werden;

— dass Theologen, Katecheten und in der Erwachsenenbildung Tatige
in ihrer Ausbildung die notwendigen Kenntnisse in Medienkunde
erhalten;

— dass Journalisten eine solide Aus- und Weiterbildung geniessen
kénnen (Institut fir Journalistik an der Universitat Freiburg).

4.3.3 Die Synode unterstitzt die Bemiihungen um die Medienerzie-
hung (Formung von Rezipienten) in Schule, Jugendarbeit und Er-
wachsenenbildung, weil darin ein echter Beitrag zur Kommunikation
in unserer Gesellschaft liegt.

Vertrautheit mit den Medien soll die Gldubigen nicht zuletzt befahigen,
die Medienarbeit durch Meinungsdusserungen zu unterstiitzen sowie
sachliche Kritik zu Gben.
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lag, Sender, Studio) aufzubauen.
Kirchliche Medienarbsit wird sich
in der Regel auf Zusammenarbeit
mit privaten (Verlage, Redaktionen,
Filmschaffende) oder &ffentlichen
Tragern der Kommunikation (Ra-
dio, Fernsehen) beschranken.

Das schliesst nicht aus, dass in be-
sonderen Fillen kircheneigene In-
strumente der Kommunikation (z. B.
Kirchenzeitungen, Publikationen
der Spezialseelsorge usw.} verwen-
det werden.

423 Die Kirche und ihre einzel-
nen Glieder haben auch eine kriti-
sche Funktion gegeniiber den Mas-
senmedien wahrzunehmen. Sie ha-
ben unmissverstandlich Stellung zu
beziehen:

~ bei Vernachidssigung des Ge-
meinwohls;

— gegen die Bedrohung humaner
Werte;

— gegen einseitige Information und
tendenzitse Beeinflussungsver-
suche;

— gegen rein passive Konsumhal-
tung.
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(4.3.4—4.3.8 von der gesamtschweizerischen Synodalversammiung
verabschiedet am 14. September 1975)

4.3.4 Die Synode fordert die Bischofskonferenz auf, ein Gesamtkon-

zept kirchlicher Medienarbeit in pastoraler und struktureller Hinsicht

erstellen zu lassen. Es soll die zweckmassigen Strukturen und Mittel
in allen Medienbereichen und fiir jede Religion des Landes umfassen.

Insbesondere sind veorzusehen:

-- die notwendigen Organe zur Beratung der Bischéfe, der Bischofs-
konferenz und weiterer kirchlicher Stellen;

— Richtlinien zur Zusammenarbeit mit anderen Institutionen, beson-
ders auf 6kumenischer Ebene;

— Koordination und Ausbau der bestehenden Institutionen und ein
gesamtschweizerischer Ausgleich zwischen den ungleich bemittel-
ten Regionen;

— schliesslich die Schaffung eines schweizerischen Organs als Ort
gemeinsamer Planung und Entscheidungen (z. B. in Form eines Me-
dienrates).

Die bereits erarbeiteten und von den Tragern kirchlicher Medienarbeit

grundsatzlich gutgeheissenen Unterlagen (vgl. Bericht W. Kaufmann:

«Katholische Medienarbeit in der Schweiz») sollen flr baldige Ent-

scheidungen behilflich sein.

4.3.5 Die Synode bittet die zustandigen Instanzen der Kirche in der
Schweiz, dafiir zu sorgen, dass die Medienarbeitsstellen immer besser
den strukturellen, technischen und finanziellen Anforderungen ent-
sprechen kdnnen und mit dem erforderlichen Personal versehen
werden.

Diese QOrgane miissen mit den privaten und o6ffentlichen Stellen zu-
sammenarbeiten, die Anliegen der Kirche und der Christen vertreten
und nicht zuletzt wirkungsvolle Beitriage leisten.

4.3.6 Da die Medienarbeit sich aus dem eigentlichen Verkiindigungs-
auftrag der Kirche ergibt, sind ihre allgemeinen Dienste auch aus or-
dentlichen Mitteln zu finanzieren.

Die Romisch-Katholische Zentralkonferenz (RKZ) wird dringend er-
sucht, fir eine rasch fortschreitende Mitfinanzierung und fir eine lang-
fristige Finanzplanung dieser Dienste besorgt zu sein.
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5 Meinungsbildung in der Kirche

5.1 Geselischaftliche Siuation

5.1.1 Das Erhalten einer kritischen
Offentlichkeit gehért zu den gros-
sen Aufgaben unserer freiheitlichen
politischen Grdnung. Mit der Dekla-
ration der Meinungsfreiheit als ei-
nem Grundrecht des Menschen ist
es nicht getan. Es miissen zusitz-
lich die Bedingungen geschaffen
werden, dass eine umfassende In-
formation Gber unsere Welt-Gesell-
schaft auch gegen dis herrschen-
den Interessen geschehen kann,
Ebenso ist immer wieder iiber die

5.2 Kirchliche Uberiegungen

5.2.1 Die Kirche hat einen vom
Evangelium her begriindeten Of-
fentlichkeitsauftrag. Sie hat ihren
Dienst beim Aufbau einer kriti-
schen Uffentlichkeit zu leisten. Dies
setzt allerdings voraus, dass auch
innerhalb der Kirche der dffentli-
chen Meinung die gleiche Bedsu-
tung beigemessen wird und gleiche
Bedingungen eingerdumt werden.

5.2.2 Bereits Pius Xll. bezeichnete
1950 das Fehlen einer éffentlichen
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4.3.7 Die Pfarreien (Kirchgemeinden) sind gebeten, sich an der
Finanzierung der Medien, die im Dienste der Kirche stehen, zu beteili-
gen. Sie sollen auch in ékumenischer Zusammenarbeit die notwendi-
gen Hilfsmittel bereitstellen und Initiativen ergreifen, um ihren Teil an
der Meinungsbildung zu leisten (Bibliothek, Mediathek, verschiedene
Apparate}. Es handelt sich hier um eine neue seelsorgerliche Verant-
wortung, die auch auf Dekanats- oder Kantonsebene gilt, zumal auch
in der Schweiz das Kabelfernsehen aktuell wird.

438 Der Welttag der sozialen Kommunikationsmittel, der auf den
Sonntag nach dem Fest Christi Himmelfahrt festgelegt ist, soll allen
Glaubigen die Bedeutung der Medienarbeit mehr und mehr bewusst
machen. Die Synode erwartet von allen Katholiken und ihren Seel-
sorgern, dass sie durch das Opfer am «Mediensonntag» ihr Verstand-
nis bekunden und zugleich einen unentbehrlichen finanziellen Beitrag
fiir besondere Aufgaben leisten.

5.3 Folgerungen

5.3.1 Die Synode empfiehlt die Schaffung einer Dienststelle flir Infor-
mation und Kommunikation.

5.31.1 Fir den Leiter dieser Stelle sind entsprechende Fachausbil-
dung und praktische Erfahrung in der Medienarbeit erfordert.

Er kann ein Laie sein und soll diese Funktion nicht bloss nebenamtlich
ausiiben.

5.3.1.2 Zielsetzung:

— optimale Information und Meinungsbildung innerhalb und zwischen
den verschiedenen Ebenen der Kirche und ihren Gremien (Pfarr-
gemeinde — Region — Bistum — Schweiz};

— Kontakte (iber den Bereich der Kirche hinaus,
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Mechanismen massenmedialer
Kommunikation zu informieren.

5.1.2 Im innerkirchlichen Bereich
ist der Meinungsbildungsprozess
immer noch schwierig. Die Stimme
der «Basis» ist in der Oifentlichkeit
kaum oder héchstens in gelegent-
lichen Unmutsdusserungen ver-
nehmbar.

Meinung in der Kirche als Mangel,
wofiir die Schuld bei den Hirten
wie bei den Gliubigen zu suchen
sei. Um bestehende Méngel zu be-
heben, sind Massnahmen in zwei
Richtungen erforderlich:

— von den Leitungsgremien her:

— von der Seite der Glaubigen aus.

523 Fiir Bischof und Ordinariat

ergibt sich die Notwendigkeit:

— Presse und Massenmedien iiber
wichtige Beschllisse und Aktivi-
tidten des Bischofs und seiner
Verwaltung zu informieren;

— sich in Informationsfragen be-
raten zu lassen,

524 Auf Seite der Gliubigen er-

geben sich durch die Regionali-

sierung der Seelsorge und durch

die Schaffung neuer Beratungsgre-

mien (Pfarreirat, Seelsorgerat) neue

Probleme, aber auch neus Méglich-

keiten,

— den  Meinungsbildungsprozess
kritisch zu verfolgen;

— das Gesprach aller mit allen in
Gang zu bringen;

— der Stimme der «Basis» Gehdr
zu verschaffen.
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53.1.3 Aufgaben:

— Beratung der didzesanen Leitung in Informations- und Kommunika-
tionsfragen;

— Information des Bischofs Uber Erwartungen und Reaktionen der
Offentlichkeit;

— Information der Dekanate und der Glaubigen Uber dibzesane Ereig-
nisse und Entscheidungen des Bischofs;

— Weitergabe kirchlicher Informationen an Presse und andere Medien
(«Pressesprecher»).

5.3.1.4 Die Synode winscht, dass der Seelsorgerat die organisatori-
schen und finanziellen Grundlagen einer solchen Stelle abklart und
ihre Verwirklichung an die Hand nimmt.

5.3.1.5 Bis zur Verwirklichung dieses Auftrages soll der Bischof einen
Pressesprecher ernennen.

5.3.2 Bei der Schweizerischen Bischofskonferenz soll die vollamt-
liche Stelle eines Beauttragten fir Informationsfragen geschaffen
werden. Die Synode unterstiitzt die in diesemn Sinn laufenden Bestre-
bungen.
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6 Pfarrblatter
6.1 Gesellschaftliche Situatlon

6.11 Als zeitgemédsses Mitte! der
Seelsorge erfiillt das Pfarrblatt fol-
gende Aufgaben:

— Herstellung von menschlichen
Verbindungen in {berschauba-
rem regionalem und Iokalem
Raum;

— Information iiber Themen des re-
ligids-theologischen Bereichs;

— Schirfung des Bewusstseins der
Mitverantwortung;

— Forderung der aktiven Anteilnah-
me am sozialen, kulturellen und
politischen Leben durch die ka-
tholische Bevdlkerung.

6.1.2 Eine Erhebung im Bistum
St.Gallen (1970) ergibt folgendes
Bild:

— 89 Pfarreien kennen ein Pfarr-
blatt (84 %% der katholischen Be-
volkerung);

— 50 Pfarreien haben kein Pfarr-
blatt (16 %).

38 Pfarreien beziehen den redaktio-

nellen Teil von aussen:

— 20 vom Christoferus-Verlag, Ar-
lesheim;

— 18 von der Augustinus-Druckerei,
St-Maurice.

Im Regionalverband erscheinen die
Pfarrblatter von St.Gallen und der
Region Uzwil,
Die Gestaltung der Pfarrblatter ist
sehr verschieden: vom Pfarreibrief
iiber das Pfarreiprogramm bis zum
eigentlichen Heft. Erscheinungs-
daten: wochentlich, vierzehntéglich,
menatlich.

6.2 Klrchliche Uberlegungen

6.2.1 Die Erwartungen, die heute
an ein Pfarrblatt gestellt werden,
sind hoch. Seine Aufmachung darf
gegen andere Druck-Erzeugnisse
nicht abfallen,

6.2.2 Eine vermehrie Zusammen-
arbeit unter den Pfarrblattern ist
wilnschenswert. Den Pfarreien, die
nicht selbst eine volle Redaktions-
arbeit an elnem Pfarrblatt leisten
kdénnen oder wollen, sollte ein
«Kopfblatt» zur Verfligung gestellt
werden, das von Leuten erarbeitet
wird, die mit unserem Bistum ver-
traut sind. Dazu konnte entweder
eine regionale Pfarrblatt-Redaktion
ausgebaut oder eine neue gegriin-
det werden. Als Tragerschaft kdme
beispielsweise ein Pfarrblattverein
in Frage.

Menschliche  Verbindungen im
Uberschaubaren Raum miissen dem
einzelnen Seelsorgeteam auch in
einem regionalen Pfarrblatt maglich
sein.

6.2.3 Ein eigentliches Bistumsblatt
dirfte in unseren Verhdltnissen
kaum Erfolg haben.

6.2.4 Fiir die Auslénder ist ein ei-
gensprachliches Pfarrblatt beson-
ders wichtig. Sie werden lberschiit-
tet von tendenzitsen Presseerzeug-
nissen. Es ist darum notwendig,
dass die Ausldnder auch die kirch-
liche Information gratis bekommen.
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6.3 Folgerungen

6.3.1 Die Synode empfiehlt den verantwortlichen Instanzen, die Pfarr-
blatter zu zeitgeméssen Informationsmedien auszubauen. Das Pfarr-
blatt soll auch dem Gesprach aller Gruppen der Pfarrei miteinander
dienen und allen Pfarreigremien als Informationsorgan offen stehen
(z. B. Pfarreirat, Kirchenverwaltungsrat).

Das Pfarrblatt soll auch zu wichtigen aktusllen Problemen aus der
Sicht des Evangeliums Stellung nehmen und sich nicht auf organisato-
rische Mitteilungen und erbauliche Beitradge beschrinken.

6.3.2 Als Grundséatze fir Verleger und Redaktoren von Pfarrbléattern

sollen gelten:

— die in CP verankerte Informations- und Meinungsfreiheit soll auch
fir Verlag und Redaktion des Pfarrblattes wegweisend sein;

— die innere Pressefreiheit der Redaktion muss gewahrleistet sein;

— noétig sind durchschaubare organisatorische Formen und klare
Kompetenzen sowie eindeutige Aufgabenstellungen fiir Heraus-
geber und Redaktoren.

6.3.3 Es soll eine didzesane «Studiengruppe Pfarrblatt» gebildet wer-

den mit folgenden Aufgaben:

— Uberprifung und Koordinationsméglichkeiten der bestehenden und
Hilfent beim freiwilligen Zusammenschluss einzelner Pfarrblitter;

— Kontakte mit den evangelischen Kirchenblittern;

— Kontakte mit Tageszeitungen.

6.3.4 Die Pfarrblatter der Ausldnder miissen als wichtiges Pastoral-
mittel geférdert werden.

Die Kirchgemeinden sollen finanzielle Mittel zur Verfiigung stellen,
damit die Ausléanderseelsorger ein eigensprachliches Pfarrblatt gestal-
ten und den von ihnen betreuten Kreisen abgeben kénnen.
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7 Kirche und Presse

7.1 Gesellschaftliche Situatlon

7.1.1 Die Presse zielt als wirt-
schaftliches Unternehmen auf Ren-
tabilitat. Das verlangt:

— Marktforschung;

— Abonnentenwerbung;

— Werbung von Inserenten.

Die Abonnemente decken in der
Regel einen Viertel bis einen Drittel
der Kosten einer Tageszeitung.

7.1.2 Es gibt Verlagsunternehmen,

— die thre Presseerzeugnisse aus-
schliesslich den Massstdben der
Wirtschaftlichkeit (Konsumenten-
bedirfnis) unterwerfen;

— deren Presse-Erzeugnisse ethi-
schen Massstdben verpflichtet
sind (journalistisches Berufs-
ethos, gesellschaftliches oder
politisches Engagement).

7.1.3 In der Schweiz gibt es rund
185 Tages- und Wochenzeitungen.
Davon sind rund 120 mit einer Auf-
lage von 1,5 Millionen neutrale Blat-
ter und 65 mit einer Auflage von
350000 Gesinnungsblitter. Die
Pressekonzentration, d. h. das Ver-
schwinden kleinerer und mittlerer
Zeitungen trifft vorab die Gesin-
nungspresse.

7.1.4 In der Schweiz gibt es keine
Kirchenpresse als Tagespresse. Die
Schweizer Tagespresse ist zur
Hauptsache politische Presse.

Dennoch spricht man von einer ka-
tholischen Presse. Damit meint man

7.2 Kirchliche Uberlegungen

7.21 Kirchliche Stellen und Ka-
tholiken haben sich bis heute vie!-
fach auf die katholische Presse als
Informationstrdger in kirchlichen
Belangen gestiitzt. Mehr und mehr
nimmt sich auch die nicht-katholi-
sche Presse kirchlicher Belange
an.

7.2.2 Katholische Gesinnungspres-
se muss mit einem eingeschrank-
tenInteressentenkreis rechnen. Dar-
aus erwachsen ihr wirtschaftliche
Schwierigkeiten, zumal sie dem Zei-
tungssterben mehr ausgesetzt ist
als die reine Informations- und Un-
terhaltungpresse.

7.2.3 Information (ber Kirchliche
Ereignisse und Vorgdnge in objek-
tiver Sicht ist wichtig und er-
winscht (Weltkirche, Schweizerkir-
che, Diézese, Pfarrei). Die Informa-
tion geht nicht nur von oben nach
unten, sondern auch von der Basis
zur Spitze der Hierarchie.

7.2.4 In der Kirche ist &ffentliche
Meinungsbildung durch Dialog in
der katholischen Presse méglich.
Diese ist nach wie vor notwendig.
Sie bildet ein von kirchlichen In-
stanzen unabhéngiges Diskussions-
forum aller Katholiken, der ver-
schiedenen Richtungen in der Kir-
che untereinander und der Hierar-
chie mit der Basis. Die katholische
Presse reprédsentiert aber auch
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7.3 Folgerungen

7.3.1 Die Synode ruft alle Glaubigen auf, den Fragen der Presse ihre
Aufmerksamkeit zu schenken und die katholische und qualitativ gute
Gesinnungspresse materiell und meralisch zu unterstiitzen.

7.3.2 Eine gut gemachte Zeitung bedarf, wie jedes soziale Kommu-
nikationsmittel, einer soliden finanziellen Basis. Abbestellen der Zei-
tung oder Inseratenboykott ist keine angemessene Erwiderung auf
einen missliebigen Artikel. Die Gesinnungspresse kann ihre Aufgabe
in der Auseinandersetzung und in der Meinungsbildung um so besser
erfiillen, je mehr Unterstlitzung und Anerkennung sie findet.

7.3.3 Die Kirche ist daran interessiert, dass {iber ihre Belange in der
gesamten Presse informiert und kommentiert wird. Deshalb ist die Mit-
arbeit von katholischen Journalisten und Theologen bei allen Zeitun-
gen zu begrilssen.

Um einen fruchtbaren Dialog mit der Gemeinde zu ermdglichen, sollen
die Seelsorger den Kontakt mit der lokalen und regionalen Presse
suchen und pflegen. Seelsorger, Behérden (Kirchenverwaltungsrite)
und weitere Gremien (Pfarreirdte) sollen ihre Informationen der ge-
samten Presse zur Verfligung stellen.

7.3.4 Die Synode dankt allen theologisch und journalistisch geschul-
ten Mitarbeitern, die als Informanten und Meinungsbildner bei der
Presse tatig sind und auf berufsethischer Haltung einen konstruktiven
Beitrag zur Meinungsbildung leisten. Sie macht gleichzeitig darauf
aufmerksam, dass jedermann durch Einsendung von Leserbriefen und
telefonische Anrufe in der Presse mitarbeiten kann. Solche Mitarbeit
soll allerdings nicht nur Ressentiments abreagieren cder missliebige
Persénlichkeiten angreifen.

7.3.5 Die Redaktionen sollen als Gegenleistung Platz fir Ausserun-
gen aus dem Publikum einrdumen und eine rasche Publikation ge-

wahrleisten.

7.3.6 Von den Verlegern der katholischen Zeitungen soll gepriift wer-
den, ob nicht die gemeinsamen Leistungen und die Zusammenarbeit
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die Zeitungen, die katholischen

Wertmassstdben geniligen wollen.

Das kdnnen sie nur, wenn sie:

— fachlich ausgewiesen sind;

— aus dem Geist des Evangeliums
einen Dienst an der Wahrheit zu
leisten bereit sind;

— als Kirche in der Welt die huma-
nen Werte pflegen.

Nicht vergessen sei, dass gerade in

der katholischen Presse dem Hu-

mor der gebiihrende Platz einzurau-
men ist.

7.15 Die Presse hat als Aufgaben:

— Information auf wverschiedenen
Ebenen (global — national — re-
gional — lokal). Die Information
durch die Tagespresse wird von
Radio und Fernsehen in die de-
taillierte Zweitmeldung und in
den regionalen und lokalen Be-
reich verdréngt.

— Meinungsbildung durch Problem-
vertiefung, profilierten Kommen-
tar und kritische Ausserungen.
Die Presse darf, da sie keine Mo-
nopolstellung hat, betonte re-
daktionelle Meinungen vertreten.
Leserbriefe kdnnen einseitige
Standpunkte widerlegen und
korrigieren.

- Wahrung des &ffentiichen [nter-
esses: der Journalist hat eine be-
sondere Wéachteraufgabe im Auf-
splren und Publizieren von Miss-
stdnden oder Bediirfnissen und
Interessen allgemeiner Natur.

— Unterhaltung und Zerstreuung;

— Anstoss zu Aktionen.

7.1.6 Was von der Presse gesagt
ist, gilt sinngemdss auch von den

kirchliche Standpunkte im Mei-
nungspluralismus und triagt so wie-
derum bei zu einer représentativen
offentlichen Meinung,

7.25 Presse kann

— Verkiindigung in der Alltagsspra-
che darstellen;

— das persdnliche Engagement der
Christen férdern.

Wenn die Stellung des Laien in der

Kirche ernst genommen wird, ist er

mitaufgerufen, eine kritische Funk-

tion in Kirche und Welt mittels der

Presse auszuiben.

7.26 Ein wichtiges Instrument
kirchlicher und katholischer Presse-
arbeit ist eine leistungsfahige Pres-
seagentur.

727 Neben der katholischen
Presse sind die religis orientierte
Zeitschrift und das Buch nicht zu
vergessen,
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ihrer Bldtter vermehrt werden kénnen {Wochenendbeilagen, Publika-
tion kirchlicher Verlautbarungen und Erlasse usw.).

Es ist zu prifen, wie solche Leistungen von seiten der Kirche unter-
stlitzt werden sollen.

7.3.7 Die KIPA soll zu einem leistungsfahigen kirchlichen Presse-
dienst ausgebaut werden. Als zusétzlicher Dienst sollen vermehrte
gute Kommentare zu kirchlichen Geschehnissen angeboten werden.
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Zeitschriften, vom Buch und von
weiteren Medien.

Leider ist es eine Tatsache, dass
z. B. die wenigen Zeitschriften mit
hohem Niveau um fthre Existenz
ringen, wéhrend seichte und wert-
lose Druck-Erzeugnisse in breiten
Kreisen kritiklos konsumiert wer-
den.

8 Film
8.1 Geselischaftliche Situation

8.1.1 Der Film hat immer noch
grosse Bedeutung. In der Schweiz
besuchen jahrlich rund 30 Millionen
meist jugendliche Besucher eine
Kinovorstellung. Einen bedeuten-
den Antell stellen die Gastarbeiter.

8.1.2 Fir viele Jugendliche bedeu-
tet das Filmangebot eine Art Kon-
trastprogramm zu dem Medienan-
gebot, das im Kreise der Familie
zur Verfligung steht. Daraus ergibt
sich die besondere Bedeutung des
Films als Vermittler von Werthal-
tungen in der Phase der Losldsung
des Jugendlichen aus seiner engen
Bindung an die Familie,

8.1.3 Auf die Bediirfnisse der aus-
landischen Arbeitnehmer kann der
Film in besonderem Masse einge-
hen (Sprache).

8.14 Neben den kommerziellen
Verleihorganisationen und Vorfihr-
stellen wéchst die Bedeutung von

8.2 Kirchliche Uberlegungen

821 Die kritische Auseinander-
setzung mit dem Film gehdrt seit
der Entstehung des Films zu den
kirchlichen Aktivitdten im Medien-
gebiet. Hier haben sich die Kirchen
auch zu wertvollster Okumenischer
Zusammenarbeit gefunden.

8.22 Lange Zeit wurde das Ge-
wicht vorwiegend auf moralische
Beurteilung des Film gelegt. Heute
werden mehr und mehr auch kiinst-
lerische, gruppendynamische und
gesellschaftskritische Momente be-
ricksichtigt.

8.23 Die kritischen Begutachtun-
gen ven Filmen durch fachlich aus-
gewiesene kirchliche Stellen sind
eine wertvolle Orientierungshilfe flr
persénliche Entscheide.

8.24 In richtiger Einschatzung
ihrer Bedeutung werden von kirch-
licher Seite auch geférdert

— Verleihstellen (z. B. Selecta,
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8.3 Folgerungen

8.3.1 Die Synode anerkennt dankbar, was seit vielen Jahren von
kirchlicher Seite in der Schweiz auf dem Gebiet der Filmerziehung
{wo Pionierarbeit geleistet wurde), der Filmbewertung und der Doku-
mentation geleistet wurde und geleistet wird. Sie empfiehlt die Arbeit
der entsprechenden Stellen der Beachtung und bittet diese, eine ge-
zielte Filmférderung auch in Iandlichen Gegenden und in kleinen Stéd-
ten an die Hand zu nehmen.

8.3.2 Verleihfirmen und Kinobesitzer sollen auf ihre Verantwortung
bei der Programmgestaltung hingewiesen werden.

8.3.3 In der Jugendarbeit (Freizeitgestaltung, Weiterbildung) und in
der Auslianderseelsorge soll der besonderen Bedeutung des Films fiir
diese Gruppen Rechnung getragen werden. Giinstige Voraussetzun-
gen fiir diese Arbeit werden geschaffen, indem man Verleihstellen
férdert und Vorfiihrméglichkeiten bereitstelit.

8.3.4 Die kirchlichen Dienststellen fir Filmarbeit sollen die nétige
Unterstiitzung erhalten, damit sie weiterhin den Auftrag der Kirche in
diesem weltlichen Bereich erfiillen kdnnen.
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Verleihstellen und Spielmdglichkel-
ten, die nicht in erster Linie Ge-
winn anstreben.

9 Radio und Fernsehen

9.1 Gesellschaftliche Sltuatlon

9.1.1 Radio und Fernsehen haben
eine ungeahnte Entwicklung erfah-
ren und werden sich in den kom-
menden Jahren in den technischen
Mdaglichkeiten und im Programman-
gebot noch erweitern. Fir die Nut-
zung dieser beiden Massenmedien
wird allgemein téglich viel Zeit ver-
wendet. So gehodren Radio und
Fernsehen zu den prdgenden Fak-
toren unserer Gesellschaft. Umge-
kehrt stehen auch sie unter dem
Einfluss der Gesellschatt.

9.1.2 Die grosse Aufgabe von Ra-
dio und Fernsehen besteht darin,
dem einzelnen zu helfen, seine Mei-
nung selber bilden zu kdnnen. Es
ist notwendig, dass sich die Verant-
wortlichen in diesem Sinne iber
Werte und Ziele der Programmge-
staltung im klaren sind und nach
Méglichkeit die Wirkung der Me-
diennutzung erforschen.

Zoom);
— Vorfiilhrmoglichkeiten (Filmklubs
usw.).
Fast ausschliesslich durch solche
Organisationen werden jene Filme
zu glnstigen Bedingungen zugéng-
lich gemacht, die sich zur gezielten
Auseinandersetzung mit religiésen
Themen oder fir die Jugend- und
Erwachsenenbildung sowie fiir
kirchliche Freizeitgestaltung beson-
ders eignen.

9.2 Kirchliche Uberlegungen

9.2.1 Die Kirche ist in mancherlsi
Hinsicht an der Mitwirkung in Ra-
dio und Fernsehen interessiert:

— sie darf und muss in der Vielfalt
der im Kommunikationsprozess
engagierten Gruppen und Krifte
den ihr zukommenden Platz be-
anspruchen;

— diese Medien erleichtern ihr in
besonderer Weise Kommunika-
tion und Verkiindigung.

922 Die Kirche kann aus Mit-

arbeit in Radio und Fernsehen nur

Nutzen ziehen, wenn

— auch ihre Glaubigen die Aus-
drucksweise dieser Massenme-
dien verstehen;

— sie mit sachkundigen Vertretern
dynamisch und schdpferisch mit-
wirken kann.

9.2.3 Die Kirche interessiert sich
fiir die Wirkung dieses Sozialisa-
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9.3 Folgerungen

{(Von der gesamischweizerischen Synodalversammiung verabschiedet
am 14. September 1975)

9.3.1 Die bestehenden Strukturen in unserem Land verleihen der
Schweizerischen Radio- und Fernsehgesellschaft (SRG) ein faktisches
Monopol, das — bis zur Schaffung eines Verfassungsartikels — durch
eine Bundeskonzession geregelt ist.

Andere Lésungen der Trdgerschaft wéren denkbar. Sie miissten sich
grundsatzlich der gleichen Verantwortung stellen wie heute die SRG,
im Bereich der Information und Kultur die Grundrechte der mensch-
lichen Person gewahrleisten und wahrhaft dem Gemeinwohl eines
kleinen, aber kuiturell sehr vielgestaltigen Landes dienen.

Diese Verantwortung muss auf allen Stufen wahrgenommen werden:
von den Konzessionstrdgern bis zu den gesellschaftlichen Institutio-
nen, von der Ausarbeitung des Programmrahmens bis zur Herstellung
und Ausstrahlung der Sendungen. Weder der Staat allein noch eine
relativ kleine, sich selbst ergdnzende Kérperschaft kann ihr wirklich
gerecht werden.

Die Synode fordert daher alle Christen, besonders jene, die in dieser
Hinsicht eine berufliche, gesellschaftliche oder politische Mitverant-
wortung tragen, auf:
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9.1.3 Die hervorstechenden Merk-

male von Radio und Fernsehen

sind

— suggestive Wirkung,

— Monopolstellung,

— Tendenz zur Mammutorganisa-
tion,

— riesiger Finanzbedarf.

9.1.4 Die Monopolstellung bedeu-
tet, dass Information und Meinungs-
bildung in diesen Massenmedien
einer  verhédltnismassig kleinen
Gruppe von Verantwortlichen an-
vertraut sind. Bei Monopolmedien
ist vor allem darauf zu achien, dass
die verschiedenen Gruppen einer
pluralistischen Gesellschaft ihre
Meinungen nach demokratischen
Regeln ausdricken kdnnen.

9.1.5 Es ist unbestritten, dass das
Fernsehen vor allem einen bedeu-
tenden Einfluss ausiibt auf die Kin-
der, die im Begriffe sind, die sog.
«Welt» zu erfahren und sich Mei-
nungen und Haltungen anzueignen.

tionsfaktors, vor allem was die Pri-
gung von Werten anbetrifft. Schon
in der Pionierzeit der Medienerzie-
hung zeigten sich vor allem kirch-
liche Kreise aktiv. Heute geht es
darum, das Publikum in einer
durchdachten Medienerziehung zum
richtigen Gebrauch der Massenme-
dien hinzufiihren.
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— sorgféltig auf eine angemessene Vertretung aller gesellschaftlichen
Gruppen in den bestehenden Institutionen zu achten;

— sich fiir eine méglichst weite Anwendung der geltenden Konzes-
sionsbestimmungen einzusetzen.

9.3.2 Jede Monopolsituation birgt besondere Gefahren. Das muss der
Tragergesellschaft und ihren Direktoren, aber auch den Journalisten
und Prasentatoren, Produzenten und Realisatoren stets bewusst sein.
Denn sie wollen ja in ihren Medien legitime Diener am Informations-
recht und an der Informationsfreiheit aller Biirger sein.

Ihre wohl schwierigste Aufgabe ist es, die Pluralitit der im Lande ver-
tretenen Mehrheits- und Minderheitsmeinungen zum Ausdruck zu
bringen und doch jene Einheit von Aussage und Stil zu wahren, die
jedes Medium sich selbst schuldig ist.

Unter diesen Meinungen muss die Stimme der Christen gehért werden,
wenn sie — einzeln oder als Kirche — die Werte des Evangeliums zum
Ausdruck bringen, die sie zu leben versuchen und fiir die sie sich
in der Gesellschaft einsetzen.

9.3.3 Die Haltung der Christen im Bereich der Massenmedien ist klar
umschrieben in der Pastoralinstruktion «Communio et Progressio»
(1971). Diese Pastoralinstruktion zeigt die zukiinftige Bedeutung die-
ser Medien und ihre eigentliche Zweckbestimmung im Dienste der

Wirde des Menschen und der Entwicklung der Gesellschaft,

Den Massenmedien kommt in besonderer Weise die Aufgabe zu, auf

den Dienst der Christen in dieser Gesellschaft hinzuweisen, wie auch

die Haltung der Kirche gegeniiber den Problemen dieser Welt und die
innerkirchliche Wirklichkeit aufzuzeigen.

Auf schweizerische Verhéltnisse bezogen erfordert dies:

— von allen Christen, dass sie ihren Einfluss als Hérer und Zuschau-
er einzeln oder in Gruppen geltend machen, damit ihre gesell-
schaftliche Prasenz auch in den Programmen zur Geltung kommt
und ihr Einfluss sich durch sinnvolle Kritik auswirken kann;

— von den Spezialisten, dass sie einen angemessenen Beitrag zur
Medienerziehung leisten, nicht zuletzt durch kritische Programm-
hinweise und Besprechungen in anderen Medien:

— von den Verantwoertlichen der Kirche, dass sie sich zu einer offe-
nen, wirksamen Informationspraxis entschliessen und dass sie nicht
zdgern, auch an den schwierigen Diskussionen unserer Zeit teil-
zunehmen.
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Die katholischen Medien-Arbeitsstellen (insbesondere die ARF in Zii-
rich, das CCRT in Lausanne und das CCRT in Lugano) werden er-
sucht, dem positiven Beitrag, den die Kirchen zum allgemeinen Ge-
sprach in unserer pluralistischen Gesellschaft leisten miissen, ihre
ganze Aufmerksamkeit zu schenken.

Ihren besonderen Dienst in der Kirche kénnen diese Arbeitsstellen
nur erfillen im stdndigen Gesprdch mit den andern seelsorgerlichen
Instanzen. Ebenso werden sich die einzelnen Christen, die Pfarreien
und Vereinigungen zur Verfliigung stellen, wenn die Arbeitsstellen und
Redaktionen im Rahmen ihrer Kompetenzen ihre Dienste anfordern.

9.3.4 Die Vollstédndigkeit der Information in einer pluralistischen Ge-
sellschaft macht es der SRG zur Pflicht, nicht nur den religidsen Er-
eignissen den ihnen zukommenden Platz in den Programmen ein-
zuraumen, sondern auch die spirituelle oder religidse Dimension aller
wesentlichen Ereignisse und Probleme sinngeméss darzutun.

Daraus ergibt sich die Forderung an die Programm-Verantwortlichen,
in religidsen Fragen qualifizierte Mitarbeiter innerhalb oder ausser-
halb ihres Personals regelmassig zu Rate zu ziehen, wie dies auch in
wirtschaftlichen, sozialen, kulturellen, wissenschaftlichen, politischen
oder sportlichen Fragen der Fall ist.

8.3.5 Das Recht auf Information, das jedem Menschen zusteht, be-
schrénkt sich nicht auf Tagesereignisse. Es reicht bis in die tiefsten
Wesensbereiche des Menschen. So steht auch den Hérern und Zu-
schauern das Recht auf ausgesprochen «religise» Sendungen zu.
Darin ist also auch das Recht auf die fiir uns Christen wesentlichste
Information einbezogen, ndmlich auf die Frohe Botschaft. Sie wendet
sich an alle Menschen und verkindet ihnen die Liebe Gottes und die
lebendige Hoffnung in Jesus Christus. Diesem Recht des Rezipienten
entspricht der unverdusserliche Auftrag der Kirchen, das Evangelium
«allen Volkern bis ans Ende der Welt» zu verklinden.

Die Synode unterstreicht das mehrfach erwiesene Interesse vieler Re-
zipienten fur «religise Sendungen» Gottesdienste, Predigten, Medi-
tationen und andere kirchliche Programme).

Solche Sendungen bedingen auf seiten der SRG keinen ideologischen
Wahl- oder Préferenzentscheid. Sie sind einfach — aber im vornehm-
sten Sinne — einer jener Dienste, die sie dem Hérer und Zuschauer im
Blick auf die Gesamtheit seiner Bedirfnisse — und iibrigens auch
nach Bundesrecht — schuldet.
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Der Inhalt der verkiindigenden Sendungen betrifft unmittelbar die Kir-
chen. Diese Sendungen sind — oder sollten sein — Gegenstand offe-
ner und klarer Absprachen zwischen der SRG und den Veraniwort-
lichen der Kirchen.

9.3.6 Denen, die die Kirche mit diesem Dienst betraut (den bischof-
lichen Beauftragten fiir Radio und Fernsehen), obliegt es, dafiir zu sor-
gen, dass die kirchlichen Sendungen durch mediengerechte Aus-
drucksweise, Verstandlichkeit und Aktualitét sich sinnvoll in das Ge-
samtprogramm einfiigen. Dabei ist die Verschiedenheit der drei
Sprachregionen, die auch die Programmorganisation der SRG bestim-
men, zu respektieren.

9.3.7 Die Kirche und die Programmverantwortlichen stehen also im
Gesprach miteinander und je auf ihre Art im Dienst der Gesellschaft.
[hr Versténdnis als Partner entwickelt sich in einem dynamischen Pro-
zess nach den Gegebenheiten der Sprachregionen. Die Synode an-
erkennt allgemein eine positive Haltung der SRG und erfreuliche An-
strengungen in der Kirche.

In der franzosischen Schweiz sowie im Kurzwellendienst entsprechen
sich Grundsatze wie Praxis in erfreulicher Weise.

In der deutschen und ratoromanischen Schweiz solite die religidse
Dimension der Programme erweitert werden. Besonderer Stellenwert
kommt darin einem Ausbau der sogenannten «verkiindigenden Sen-
dungen» zu.

In der italienischen Schweiz soll ein personeller und struktureller Aus-
bau das Centro Cattolico per [a Radio e la Televisione (CCRT) in die
Lage versetzen, die bestehenden Sendungen weiterzufithren, weitere
zu entwickeln und im ganzen Bereich neue Initiativen zu ergreifen.



XI/38  Information

Kommissionsbericht

10 Audiovisuelle Medien als Hilfsmittel fiir Seelsorge,
Liturgie und Erwachsenenbildung

10.1 Gesellschattliche Sltuation

10.1.1 Die audiovisuellen Medien
haben erstaunlich rasch unser Zeit-
alter geprégt. Sie weiten nicht nur
das Feld der menschlichen Wahr-
nehmungen betrdchtlich aus, sie
beeinflussen auch die Art und Wei-
se, in welcher der Mensch die
Wirklichkeit wahrnimmt.

10.1.2 Uber Jahrhunderte hin wur-
de die Kommunikation im Abend-
land durch verbale Formen (ge-
sprochenes und geschriebenes
Wort) bestimmt. Diese werden heu-
te durch eine «Spraches abgelfst
und ergénzt, die sich des Bildes
und des Tones bedient. Diese =Bild-
Ton-Spracher» (audiovisuelle Kom-
munikation) erfasst den Menschen
totaler und tiefer als die bisherige
«Begriffsspraches.

10.1.3 Die technische Entwicklung
der audiovisuellen Medien schreitet
weiter fort. Als neue Mdglichkeiten
werden sich anbieten

— Lehrfilm,

— Bildplatten,

— Fernsehkassetten,

— Kabelfernsehen.

10.1.4 Wirtschaft, Industrie, Schu-
le, politische Gruppierungen, Ge-
werkschaften, Freizeitorganisatio-
nen usw. haben bereits begonnen,
sich dieser Medien zu bedienen.

10.2 Kirchliche Uberlegungen

10.2.1 Wenn die Kirche den Men-
schen von heute erreichen will,
muss sie sich in ihrer Verkiindi-
gung nach innen wie nach aussen
auch dieser neuen Sprache bedie-
nen. Der Einsatz der audiovisuellen
Hilfsmittel gehért deshalb in den
normalen Aufgabenbereich wvon
Pfarrei und Didzese.

(Vgl. «Audiovision — die neue Kir-
chensprache?s, herausgegeben
von der Schweizerischen Pastoral-
planungskommission, 1975.)
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10.3 Folgerungen

10.3.1 Die Synode begriisst grundsétzlich den Einsatz der audio-
visuellen Hilfsmittel in

— Katechese,

— Jugendarbeit,

— Erwachsenenbildung,

— Liturgie.

10.3.2 Diese audiovisuellen Mittel sollen methodisch richtig und ge-
zielt eingesetzt werden. Die Synode bittet deshalb die fiir Katechese,
Jugendarbeit, religiose Weiterbildung und Liturgie Verantwortlichen
in Zusammenarbeit mit Medienfachleuten

— die neuen Méglichkeiten fur Di6zese und Dekanate zu studieren;

— entsprechende AV-Stellen (Verieih und Beratung) zu schaffen;

— fiir fortlaufende Beratung besorgt zu sein.

10.3.3 Die Erweiterung der Regionalprogramme im Radio und die
Entwicklung des Kabelfernsehens mit ihren lokalen Kommunikations-
moglichkeiten soll aufmerksam verfolgt und entsprechend genutzt
werden.

10.3.4 Die Synode fordert die Kirchgemeinden und den Konfessicns-
teil auf, die notwendigen finanziellen Mittel zur Verfligung zu stellen
und far entsprechende Installationen und Apparaturen besorgt zu sein.






